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"Οταν μιλάμε γιά διαφήμιση, μιλάμε συνήθως γιά μιά έπικοινω- 
νία σύντομη περιεκτική, πού έπαναλαμβάνεται μέ τήν ίδια 
λεκτική διατύπωση ή εικαστική παράσταση ώστε νά δημιουρ
γεί μιά ισχυρή αθροιστική έντύπωση καί νά ςεπερνάει τήν 
αδιαφορία ή τήν άδράνεια του θεατή ή τόυ αναγνώστη.

Σκοπός τής είναι νά έπηρεάσει τή στάση, τήν ένέργεια ή τήν 
συμπεριφορά τοϋ δέκτη του μηνύιριατος.

Σέ τέσσερα σημεία είναι αίσθητή ή συνεισφορά τοϋ έπα^εΛμα- 
τία διαφημιστή στήν έπικοινωνιακή προσπάθεια:

στήν επιλογή του κοινοϋ/στόχου καί στήν έπεςεργασία ένός 
προγράμματος μέσων πού θά καλύψει τό επιλεγμένο κοινό μέ 
μιά επιθυμητή συχνότητα κατά τόν ©ίκονομικότερο τρόπο.
στήν έπιλογή τής ύποσχέσεως πού θά οώσει στόν καταναλωτή 
ή τοϋ σημείου τής συμπεριφοράς πού θά έπηρεάσει.
στήν άναςήτηση τοϋ τρόπου τής έπικοινωνίας ώστε νά είναα 
ένδιαφέρουσα, απλή καί κατανοητή.
στήν άναςήτηση τοϋ τόνου, τοϋ ύφους τής έντάσεως καί τής 
προσωπικότητας, πού έςυπηρετεϊ περισσότερο τήν έπικοινωνιακή 
προσπάθεια.

Πόσο διαφορετικά λειτουργεί ή διαφήμιση στήν ύπηρεσία τοϋ πολιτικοϋ 
marketing, άπ'δτι στήν ύπηρεσία τοϋ marketing των καταναλω
τικών άγαθών.

Στά καταναλωτική όγαθά κυριαρχεί αυτή τήν έποχή τό segmen
tation - ή κατάφαση τής αγοράς - καί ή ισχυρή τοποθέτηση 
προϊόντων στά τμήματα (segments). 'Αντίθετα στήν έλληνική 
πολιτική σκηνή, ή τάση είναι τουλάχιστον άπό τά μεγαλύτερα 
κόμματα, ή προσέλκυση ψήφου άπό περισσότερα τμήματα τής 
έκλογικής πελατείας. Οι άλλες έπικοινωνιακές προσεγγίσεις 
δύνουν συνήθως μεγαλύεερες δυνατότητες έλιγμών. *Η διαφή
μιση ύποχρεώ«τει σέ £ ©καθαρισμένες θέσεις.
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Τά καταναλωτικά αγαθά πού διαφημίζονται εϋναι συνήθως χα
μηλού βαθμού ένδιαψέροντος. *Η όιαφτίμιση βαίνει μειούμενη 
σέ σημαντικότητα, δσο ύψηλώτέρου ένδιαψέροντος εϋναι τό 
έμπορευόμενο αγαθό.
Στην περίπτωση τής προεπλογιχής έκστρατείας τό αντικεί
μενο εϋναι ύψηλοτάτου ένδιαψέροντος. Συνεπώς ή διαφήμιση 
λειτουργεί ύπό καθεστώς ισχυρότατης δημοσιότητας καί έπι- 
καιρότητας - περιβάλλον σχετικά άγνωστο γιά τίς διαφημι
στικές έταιρίες.
ϊά μέσα πού διατίθενται γιά τά καταναλωτικά προϊόντα όέν 
οιατίθενται - τουλάχιστον μέχρι σήμερα - στήν προεκλογική 
διαφήμιση. Τηλεόραση, άντιπολιτευόμενες εφημερίδες, εϋναι 
μέσα πού <οέν διατίθενται κατ'άρχήν ο'ένα κόμμα ή σέ ύποψή- 
Φΐούς του. *Κ άψισσοκόλληση κάθε φορά γίνεται στή μεγάλη 
πλειοψηφία της παράνομα - πράγμα πού όέν μπορΕΓ νά Αάνει 
ή διαφημιστική έταιρία. Τά περιοδικά έχουν προθεσμίες πα- 
ραδόσεως ύλιβου περίπου άπαγορευτικές.

"Ολα τά άνωτέρω έςηγουν τή μέχρι σήμερα κατάσταση τής πολιτικής 
όιαψημίσεως στήν ‘Ελλάδα.

Οι υπόλοιπες δυτικές χώρες ©μως μιλάνε γιά τό μέλλον της.
*ii διαφήμιση θά γίνει σημαντικό όπλο στή ποπιτική άναμέτρηση.
'Ηδη οί μεσάζοντες - κομματάρχες ή opinion leaders - έβαφανί- 
ςονται σιγά-σιγά άπό τήν έκλογική άγορά. ‘Ο πολίτης θέλει νά 
σχηματίσει δική του γνώμη, νά άποφασίσει αύτός τί θά ψηφίσει, 
ϊά κόμματα θά υποχρεωθούν νά μιλήσουν απλά, κατανοητά στόν πο
λίτη. 'Οχι μέ μακρόσυρτα άρθρα. 'Οχι μέ δύσκολες άναλύσεις.
θά υποχρεωθούν νά πάρουν ξεκαθαρισμένες θέσεις καί όχι νά 
λειτουργούν μέ ψυθίρους υπόνοιες κλπ.
"Οσο κι'άν κάνει εντύπωση ή διαφήμιση εϋναι στή βάση της ένας 
έντιμος τόόπος έπικοινωνίας.
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