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Δέν εντοπίζεται μόνο στους μηχα
νισμούς τού Κράτους. Ε ίνα ι διάχυ
τη παντού, ακόμα καί στις ιδιωτι
κές σχέσεις. Ε ίνα ι ύλική,; συμβολι
κή ή καί τά δύο;

Είναι ή διαφήμιση μια μορφή 
συμβολικής δίας;

*0 καθηγητής Κ ώ σ τ α ς  Σ η μ ί 
τ η ς  τεκμηριώνει την καταφατική 
άπάντηση του. Καί καταδεΐχνβι πώς 
μέσα άπ τή διαφήμιση «διαμορφώ
νονται προσωπικότητες, δημιουργούν, 
ται κοινωνικά προβλήματα καί πα- 
ρεμποδϊζεται ή λύση άλλων».

Κι ώστόσο, «κανβϊς δέν μιλά γιά 
βία, ελάχιστοι αισθάνονται έξαναγ- 
κασμένοι».

ΚΩΣΤΑΣ ΣΗΜΙΤΗΣ : «Τό κοινω
νικό σύστημα πού έπιτρέπκι σέ ιδι
ώτες επιχειρηματίες νά οργανώσουν 
μέ 6άση τήν αρχή τού Ιδιωτικού κέρ
δους τομείς τής κοινωνικής ζωής, ό
πως την πολιτιστική ζωή, τους παρέ
χει μ’ αύτόν τον τρόπο τή δυνατότη
τα νά χρησιμοποιούν συμβολική βία 
(έμμεσο κατανοτγκασμό) γ ιά  τή συμ 
μόρφωση μέ τ ις  έπιχειρηματικές καί 
γενικότερα κοινωνικές τους έπιβιώ* 
5*ι ς. Παράδειγμα άποτελεϊ ή διαφή- 
μιση.

»  Τά στατιστικά στοιχεία δείχνουν 
ότι όσο μεγαλύτερος διαφημιστικός 
προϋπολογισμός ενός προϊόντος τό
σο πιο πιθανή ή εμπορική του έπιτυ- 
χΐα. τΟ άριθμός των θεατών πού προ- 
σέλκυσαν τά τελευταία τριάντα χρό
νια οί υπερπαραγωγές των αμερικα
νικών κινηματογραφικών εταιριών ή
ταν άνάλογος τών ποσών πού δαπα- 
νήθηκαν γιά τή διαφήμισή τους. Ή 
διαπίστωση τούτη δείχνει ότι πολ
λές φορές όταν το κοινό πιστεύει ό
τι άποψασίζει ελεύθερα τό αόρατο 
χέρι τής διαφήμισης τον σπρώχνει 
προς μιά προκαθορισμένη κατεύθυν
ση. τ0  έμμεσος αύτός πειθαναγκα
σμός θά είχε περιορισμένη σημα
σία άν αφορούσε μόνον τ ις  ταινίες. 
»  Ή διαφήμιση μαζικών καταναλω
τικών αγαθών γ ιά  νά είναι επιτυ
χημένη δέν πρέπει νά πει ρι ορίζεται 
σε μιά στενή πληροφόρηση. Πέρα ά- 
πό τις  ελάχιστες απαραίτητες πλη
ροφορίες γ ιά  τή χρησιμότητα τού 
εμπορεύματος όψείλει νά δημιουργεί 
γύρω άπό τό προϊόν μιά είκόνα συν- 
νυφασμένη μέ τ ις  έπιθυμϊες, τ ίς  ε
πιδιώξεις, τ ϊς  προσπάθειες τού άτό- 
μου. ΤΗ διαφήμιση πού παρουσιάζει 
ένα σαπούνι ώς τό σαπούνι τών ά- 
στέρων τού κινηματογράφου συνδυά
ζει τό προϊόν μέ παραστάσεις ομορ
φιάς καί επιτυχίας. Δημιουργεί στό 
κοινό τήν ψευδαίσθηση ότι μπορεί νά 
συμμετάσχει στην όνειρεμένη ζωή τών 
αστέρων αγοράζοντας μόνο ένα σα
πούνι».

Ή είκόνα 
πού μαγνητίζει

ΤΗ είκόνα είναι 5 μαγνήτης τής 
διαφήμισης. _ Αιχμαλωτίζει α
κούσια καί έκούσια. Νά ττώς 
αναλύει 5 Κ. Σημίτης τή λει
τουργία της :

«'Οταν γιά τή διάθεση ένός προϊόν
τος έχει κατά κύριο λόγο σημασία ή 
εικόνα μ ί τήν όποια προσφέρεται καί 
όχι σί Ιδιότητες του, Αναπόφευκτα

Εζουοιάζει
τή ζωή μας

έντείνεται ή τάση σϊ έπιχειρηματϊες 
νά καλλιεργούν ένστικτα, φόβους, έ- 
έπιθυμϊες, αντιλήψεις, ώστε νά δη
μιουργήσουν καί νά παγιώσουν τ ίς  
εικόνες/ πού θά τούς επιτρέψουν νά 
πουλήσουν τήν παραγωγή τους. Ή 
διαφήμιση όχι μόνο εκμεταλλεύεται 
άλλά καί δημιουργεί τό περιβάλλον 
πού ε»ναι άπαραϊτητο γιά  τήν επιχει
ρηματική έπιτυχΐα. Καθιερώνει τή 
στάση, διαμορφώνει τήν αντίληψη, 
τά συναισθήματα, τ ϊς  άξιες, καθο
ρίζει τήν προσωπικότητα καί τ ις

αντιδράσεις. Σ τ ις  ΗΠΑ ή διαφήμιση 
είχε πετύχει νά επιβάλει γιά πολύ 
καιρό τήν αντίληψη ότι ή μάρκα καί 
τό μέγεθος τού αύτοκινήτου εκφρά
ζουν τήν κοινωνική θέση καί έπιτυ
χΐα το άτόμου. Σά συνέπεια κάθε 
επαγγελματική καί οικονομική περί
οδος έπρεπε νά εκφράζεται μέ τήν 
αγορά ένός νέου καί π ιό μεγάλου αυ
τοκινήτου. ΤΟποιος δέν συμμορφωνό
ταν μέ τον κανόνα αυτό διακινδύνευε 
τήν επαγγελματική του σταδιοδρο
μία».

Ή σημασία τής διαφήμισης, δέν πε
ριορίζεται μόνο στόν οικονομικό το
μέα, τονίζει ό καθηγητής Σημίτης. 
Μέ τήν προβολή τού ιδανικού τής 
νεότητάς -— «νέοι διαφημίζουν όλα 
τά προϊόντα, καθορίζουν τ ϊ ε»ναι 
σύγχρονο, τ ϊ  χαρίζει εύτυχϊα καί ε

πιτυχία/ τ ϊ  είναι έπιθυμητό» —  τό 
κοινό οδηγείται σέ μιά παραγνώρι- 
ση τής πραγματικότητας, στήν «ά- 
διαφορϊα γιά  τά προβλήματα τών 
ηλικιωμένων» καί στήν «διάθεση τής 
εντύπωσης πώς όποιος γέρασε, έ
σβησε».

"Η διαφήμιση «θέτει κανόνες κοινω
νικής συμπεριφοράς». Δίνοντας έμ
φαση σ’  αύτόν τον ρόλο της, ό Κ. 
Σημίτης ύπογραμμϊζει :

Κ. ΣΗΜΙΤΗΣ : «Είναι παράγον
τας πού έπιδρά στήν έξέλιξη ολόκλη
ρης τής κοινωνίας. Οϊ διαφημίσεις, 
στήν τηλεόραση ιδιαίτερα, καλλιερ
γούν τήν καταναλωτική τάση, κα
λούν σέ συμμετοχή τήν κοινωνία τής 
αφθονίας. Διοχετεύουν έτσι στό κοι-

Της ΛΙΝΑΣ ΑΛΕΞΙΟΥ

νό ένα πρότυπο κοινωνικής οργάνω
σης καί οικονομικών επιδιώξεων 
σύμφωνο μέ τά συμφέροντα τών έπι- 
χειρηματιών. Οϊ καταναλωτές εκπαι
δεύονται σέ μιά στάση πού θά τούς 
φέρει αντίθετους μέ πολιτικές άλλα- 
γές, άλλαγές σ τις οικονομικές επι
διώξεις ή καί νέες καταναλωτικές 
συνήθειες. Πολύ πιο αποτελεσματι
κά άπό ό,τι θά γίνονταν μέ όποιαδή- 
ποτε κρατική προσταγή ή ύποχρεωτι- 
κή μάθηση επιτυγχάνεται μέσα άπό 
τή διαφήμιση ή άποδοχή καί ή συμ
μόρφωση προς τ ϊς  κυρίαρχες οικο
νομικές άντιλήψεις. Κανείς όμως δέν 
μιλά γιά βία» ελάχιστοι αισθάνονται 
εξαναγκασμένοι».

Γιά νά καταλήξει:
«Συμβολική βία ασκείται λοι
πόν όχι μόνο άπό τούς θεσμούς 
πού βρίσκονται κάτω άπό άμε
ση κρατική έποπτεϊα ή έλεγχο 
άλλά καθημερινά μέσα άπό 
διαδικασίες πού μοιάζουν εξαι
ρετικά ανώδυνες επηρεάζουν ό
μως βαθιά τή στάση μας».

ψΟ Κώστας Φιλίνης, μέλος τού Ε.Γ. 
του ΚΚΕ έσ. μιλώντας γιά  τ ϊς  δυ

νατότητες καί τή δύναμη τής κρατι
κής βίας επισημαίνει ταυτόχρονα 
καί τ ϊς  αδυναμίες της μέσα στό 
σύγχρονο άναπτυγμένο καπιταλιστι
κό κράτος.

Οι αδυναμίες

ΚΩΣΤΑΣ ΦΙΛΙΝΗΣ : Τό Κράτος 
έχει τή δυνατότητα νά επεμβαίνει 
πιά άμεσα στό σύνολο τής κοινωνι
κής ζωής μέσω τών οικονομικών μη
χανισμών τού κράτους (δημόσιος το
μέας οικονομίας, κρατικό πιστωτικό 
σύστημα, εισοδηματική πολιτική, οι

κονομικός προγραμματισμός, κ.ά.;, 
καθώς καί μέσω τών ιδεολογικών μη
χανισμών τόύ κράτους (Παιδεία, κρα 
τικά μέσα μαζικής πληροφόρησης, κ. 
α). ΤΗ τέτοια μεγαλύτερη συνάρθρω
ση τού κράτους μέ τήν κοινωνική ζωή 
έχει δύο συνέπειες: α) Επιτρέπει νά 
εκφράζεται πολύ εντονότερα ή ταξι
κή πάλη μέσα στους κρατικούς μη
χανισμούς/ καί κατά συνέπεια τό 
κράτος, ιδιαίτερα σέ περιόδους κρί
σης του, νά είναι πολύ πιο ευπρόσ
βλητο, σέ μιά αποτελεσματική πα
ρέμβαση τού μαζικού λαϊκού άγώνα 
τών εργαζομένων σ’ αύτό. β) Δη
μιουργεί τήν αντίρροπη τάση νά δυ
ναμώνουν τό σύγχρονο καπιταλιστικό 
κράτος τά γραφειοκρατικά, αντ-ιδη
μοκρατικά καί αύταρχικά του χαρα
κτηριστικά.

Σέ κοινωνίες καθυστρημένες όπου δέν 
είναι αναπτυγμένος ό καπιταλι
σμός, μέ τή σύγχρονη μάλιστα> μορφή 
του, παρουσιάζεται ή πιθανότητα νά 
ασκείται άποτελεσματικά μιά άντι 
δία άπό μηχανισμούς έξωκρατικούς 
τών ίδιων τών καταπιεζομένων. Ή 
άποτελεσματικότητα αύτή μπορεί νά 
είναι μεγαλύτερη, ιδιαίτερα στις πε
ριπτώσεις όπου ή καταπίεση έχει τή 
μορφή έθνικής καταπίεσης άπό ξένα 
μάλιστα στρατεύματα, ή σ τις  περι
πτώσεις όπου ύπαρχε? έντονο πρόβλη
μα φεουδαρχικής ιδιοκτησίας πάνω 
στη γή» κλπ.».

Καί τό μεγάλο ερώτημα που άνα- 
κύπτει :

σκολέψουν τήν άσκηση τής κρατικής 
αντιδραστικής βίας καί νά έπ.ιδιώ* 
ξουν ριζικούς μετασχηματισμούς 
μέσα στούς ίδιους τους κρατικούς 
μηχανισμούς», νά ανοίξουν τό δρόμο 
τού σοσιαλιστικού μετασχηματισμού 
«μέσα άπό διαρθρωτικές άλλαγές 
που συν ι στ ου ν όχι μιά συνεχή πο
ρεία, άλλά μιά διαδοχή ποιοτικών 
αλλαγών καί ρήξεων».

Ε»ναι εσφαλμένη, υποστηρίζει, ή αν
τιμετώπιση του καπιταλιστικού κρά 
τους σάν όπλού έργσλεϊου πού μπο
ρεί νά κατακτηθεί άπό τά έξω σέ 
κάποια αποφασιστική- στιγμή αναμέ
τρησης είτε έκλογικής είτε ένοπλης 
μ’ ένα είδος μετωπικής εφόδου.

Διαδικασία ρωγμής

Μέ τήν άποψη του Φιλϊνη συν.τάσσε- 
τα ι, αναπτύσσοντας παράλληλες θέ
σεις, ό έντεταλμένος υφηγητής Κοι- 
νωνιολογίας στήν Πάντειο Γ ι ώ ρ 
γ ο ς  Β έ λ τ σ ο ς .  ’Απορρίπτει 
σάν μοιρολατρική τή θέση του Άλ- 
τουσέρ ότι κάθε προσπάθεια ριζο
σπαστική μέσα στους ιδεολογικούς 
μηχανισμούς τού κρότους είναι κα
ταδικασμένη γ ια τί τήν οίκοιοποιεί- 
ται ή άρχουσα Ιδεολογία.

ΓΙΩΡΓΟΣ ΒΕΛΤΣΟΣ : Ή προοπτι
κή τής κοινωνικής μεταβολής δέν 
περνάει μέσα άπό μιά μετωπική σύγ 
κρούση - έπανάσταση τύπου Χειμερι
νών ’Ανακτόρων, άλλά μέσα άπό μιά 
διαδικασία ρωγμής μέσα στούς ίδ ι
ους τούς θεσμούς/ άπό τούς έξουσι- 
αζόμένους που ωστόσο έχουν κι αυ
τοί κάποια εξουσία. Μπορούν νά δι- 
εκδικήσουν, νά προχωρήσουν σέ μιά 
προβολή αύτής τής έξουσίας, μπο
ρούν νά κάνουν έναν πόλεμο θέσεων».

Τό άναρχικό όραμα γιά τον «βαθμό 
μηδέν» τής έξουσίας θ’ άνήκει πάν
τα στη σφαίρα τής ουτοπίας.

Οϊ «Νέοι Φιλόσοφοι» το εκμε
ταλλεύονται, τό προβάλλουν, ε
νώ ξέρουν πώς δέν μπορεί νά 
π ρ α Υ  ματ ωθεί άπ’ τή στιγμή 
πού ύπάρχει κοινωνία μέ συγ
κρούσεις.

Πάιπα θά ύπάρχει κάποια έ- 
ξουσία. Τότε ποιό είναι τό ζη
τούμενο;

ΓΙΩΡΓΟΣ ΒΕΛΤΣΟΣ: Είναι νά γ ί
νει ή έξουσία φυγόκεντρη, νά τήν, έ
χει όλη ή κοινότητα κΓ όχι τό Κρά
τος σάν τό μέρος έκείνο τής κοινό
τητας πού υψώνεται καί τήν καλύ
πτει. Είναι νά έπισρτέψουμε σέ μιά 
κοινότητα πλήρους έξουσίας κι όχι 
αποστερημένης πού τήν άσκέί τό 
Κράτος γιά λογαριασμό της.

»Ν’ άλλάξουμε, λοιπόν, τή φορά τής 
έξουσίας, άπό κεντρομόλο τάση νά 
τήν κάνουμε φυγόκεντρη. Νά φεύγει 
προς τήν κοινωνία, προς τήν περι
φέρεια, πρός τά άτομα - μέλη τής 
ομάδας. Καθένας άπό μάς νά γίνε
ται ένα κράτος, όχι μέ τήν έννοια 
τού «κρατώ», «κεντρώνω», κωδικό- 
ποιώ»* άλλά ισότιμος φορέας ¿ξου
σίας μέ μιαν άλλη αντίληψη Ισοτι
μίας. ;  \  .

«Έ τσ ι μπορεί να γίνει το κρά
τος αύτό πού ήταν ό αρχηγός 
στήν πρωτόγονη κοινότητα : 
Ένας αρχηγός χωρίς εξουσία».

ΤΕΛΟΣ

Δυνατότητες
διαφυγής

Ύττάρχει δυνατότητα διαφυγής 
απ’ τον ασφυκτικό κλοιό τής 
Έξουσίας, τής υλικής καί συμ
βολικής βίας που δυναστεύει 
τή ζωή μας;

Ό  Κ. Φιλίνης υποστηρίζει καί μα
ζί του ένα πλήθος θεωρητικών, ότι 
στις καπιταλιστικές χώρες «ή άντι 
- βία έχει ελάχιστη ή μάλλον μη
δενική πιθανότητα νά πάρει μαζικό 
χαρακτήρα καί νά καταστεί άποτελε- 
σματική άπό μέρους έξωκρατικών μη 
χανισμών τών καταπιεζόμενων».

’Αντίθετα οδηγεί στή «δικαιολόγηση 
καί τήν ενίσχυση τής αντιδραστικής 
κρατικής βίας καί στή σταθεροποί
ηση ένός αναχρονιστικού κοινωνικού 
συστήματος».

Βλέπει τή διέξοδο «στή δημιουργία 
καί ανάπτυξη ένωτικών μαζικών καί 
αυτόνομων λαϊκών κινημάτων, πού ά- 
ξιοποιώντας τήν ευρύτερη δυνατή κά
θε φορά ενότητα πολιτικών καί κοι
νωνικών δυνάμεων, μπορούν νά 5υ-



Τό κοινωνικό σύστημα "τού επιτρέπει σέ ίδιωτες έπιχειρη- 
ματίες νά όργανώσουν με βάση την αρχή του ιδιωτικού κέρδους 
τομείς τής κοινωνικής ζωής, δπως την πολιτιστική ζωή, τούς 
παρέχει μ’αύτόν τόν τρόπο τή δυνατότητα νά χρησιμοποιούν 
συμβολική βία (έμμεσο καταναγκασμό) γιά τή συμμόρφωση μέ τίς 
έπιχειρηματικές καί γενικώτερα κοινωνικές τους έπιδιώζεις. 
Παράδειγμα αποτελεί ή διαφήμιση.

Τά στατιστικά στοιχεία δείχνουν δτι δσο μεγαλύτερος ό 
διαφημιστικός προϋπολογισμός ενός προϊόντος τόσο πιό πιθανή 
ή έμπορική του έπιτυχία.*0 άριθμός των θεατών πού προσέλκυ- 
σαν τά τελευταία τριάντα χρόνια οι υπερπαραγωγές των άμερικα- 
νικων κινηματογραφικών εταιρειών ήταν ανάλογος των ποσών πού 
δαπανήθηκαν γιά τή διαφήμισή τους. *Η διαπίστωση τούτη δείχνει 
δτι πολλές φορές δταν τό κοινό πιστεύει δτι αποφασίζει έλεύ- 
θερα ο*τήν πραγματικότητα τό αόρατο χέρι τής διαφήμισης τόν 
σπβωχνει πρός μιά προκαθωρισμένη κατεύθυνση. *0 έμμεσος αυ
τός πειθαναγκασμός θά είχε περιωρισμένη σημασία αυ αφορούσε 
μόνον τίς ταινίες.

'Η διαφήμιση μαζικών καταναλωτικών αγαθών γιά νά είναι 
έπιτυχημένη δέν πρέπει νά περιορίζεται σέ μιά στενή πληροφό
ρηση. Πέρα άπό τίς έλάχιστες απαραίτητες πληροφορίες γιά τή 
χρησιμότητα τού έμπορεύματος όφείλει νά δημιουργεί γύρω άπό 
τό προϊόν μιά είκόνα συννυφασμένη μέ τίς έπιθυμίες, τίς έπι- 
διώζεις, τίς προσπάθειας τού άτόμου. *Η διαφήμιση πού παρουσιά
ζει ένα σαπούνι ώς τό σαπούνι των αστέρων τού κινηματογράφου 
συνδυάζει τό προϊόν μέ παραστάσεις όμορφιας καί έπιτυχίας. 
Δημιουργεί στό κοινό τήν ψευδαίσθηση δτι μπορεί ν'ά συμμετάσχει
στήν όνειρεμένη ζωή των αστέρων άγοράζοντας μόνο ένα σαπούνι
Οταν γιά τή διάθεση ένός προϊόντος έχει κατά κύριο λόγο ση

μασία ή είκόνα μέ τήν οποία προσφέρεται καί οχι οι ίδιότη- 
τές του^άναπόφευκτα έντείνεται ή τάση οί έπιχειρηματίες νά 
καλλιεργούν ένστικτα, φόβους, έπιβυμίες^άντιλήψεις,ωστε νά 
δημιουργήσουν καί νά παγιώσουν τίς είκόνες, πού θα τούς έ- 
πιτρέψουν νά πουλήσουν τήν παραγωγή ϊρυς. *Η διαφήμιση δχι 
μόνο έκμεταλλεύεται αλλά καί δημιουργεί τό περιβάλλον πού 
είναι απαραίτητο γιά τήν έπιχειρηματική έπιτυχία. Καθιερώνει



τή στάση, διαμορφώνει τήν αντίληψη, τά συναισθήματα, τίς α
ξίες, καθορίζει τήν προσωπικότητα καί τίς αντιδράσεις. Στίς 
ΗΠΑ ή διαφήμιση είχε πετύχει νά έπιβάλει γιά πολύ καιρό τήν 
αντίληψη ότι ή μάρκα καί τό μέγεθος του αύτοκινήτου έκφρά- 
ζουν τήν κοινωνική θέση καί έπιτυχία του ατόμου. Σά συνέπεια 
κάθε έπαγγελματική καί οίκονομική πρόοδος έπρεπε νά έκφράζε- 
ται μέ τήν αγορά ενός νέου κάί π ιό μεγάλου αύτοκινήτου. "Ο
ποιος δέν συμμορφώνόταν μέ τόν κανόνα αύτδ διακινδύνευε τήν 
έπαγγελματική του σταδιοδρομία.

*Η διαφήμιση μέ τό νά διαμορφώνει τήν προσωπικότητα 
του άτδμου ένισχύει ορισμένες ανάγκες, έξασθενεΐ άλλες, δη
μιουργεί νέες. Συντελεί έτσι πολλές φορές νά δημιουργεί 
ανθρώπινα καί κοινωνικά προβλήματα καί νά παρεμποδίζει τή λύ
ση άλλων. Σήμερα νέοι διαφημίζουν σχεδόν όλα τά προϊόντα καί 
καθορίζουν τό τί είναι σύγχρονο, τό τί χαρίζει ευτυχία καί έ
πιτυχία, τό τί είναι έπιθυμητό, *0 κόσμος των νέων τής διαφή
μισης μοιάζει όχι μόνο νά είναι ό μόνος πραγματικός κόσμος 
αλλά καί έκεΐνος στόν όποιο πρέπει κανείς νά έπιδιώζει νά 
Γή. 'Αποτέλεσμα δέν είναι μόνο ή αύξηση τής κατανάλωσης των 
προϊόντων πού διαφημίζονται αλλά καί ή παραγνώριση τής πραγμα
τικότητας άπό τό κοινό, ή αδιαφορία γιά τά προβλήματα των η
λικιωμένων, ή διάδοση τής έντύπωσης ότι όποιος γέραοε έσβυσε.

*Η διαφήμιση μέ τό νά θέτει κανόνες κοινωνικής συμπερι
φοράς παύει νά είναι φαινόμενο μέ περιωρισμένη μόνο στόν οικο
νομικό τομέα σημασία. Είναι παράγοντας πού έπιδρα στήν έξέλι- 
ξη όλδκληρης τής κοινωνίας. 6ί διαφημίσεις^στή τηλεόραση ί
δια ίτερα^κ«&ηρίϊρ»»?ί καλλιεργούν τήν καταναλωτική τάση, καλούν 
σέ συμμετοχή στή κοινωνίας τής αφθονίας. Διοχετεύουν^τδ κοι
νό ένα πρότυπο κοινωνικής δργάνωσης καί οίκονομικων έπιδιώ-

, , , , _ . , , _ξεων σύμφωνο με τα συμφέροντα των. Οι καταναλωτές εκπαιδεύονται
σέ μιά στάση πού θά τούς φέρει άντίθέτους μέ ̂ πολιτικές αλλα
γές, αλλαγές στίς οίκονομικές έπιδιώξεις ή «καταναλωτικές συνή
θειες. Πολύ πιό άποτελεσματικά άπό ό,τι θά γινόταν μέ όποια- 
δήποτε πρ^κτ^κη προσταγή υποχρεωτική μάθηση έπιτυγχάνεται μέσα 
άπό τή διαφήμιση ή αποδοχή καί ή συμμόρφωση πρός τίς κυρίαρχες 
οικονομικές αντιλήψεις. Κανείς όμως δέν μίλα γιά βία, έλάχιστοι 
αίσθάνονται έξαναγκασμένοι.



Συμβολική βία ασκείται λοιπόν όχι μόνο άπό τούς θεσμούς πού 
βρίσκονται κάτω από άμεση κρατική έποπτεία ή έλεγχο άλλα κα
θημερινά μέσα άπό διαδικασίες πού μοιάΓουν έζσιρετικά άνώδυ- 
νες άλί&ά έπηρεάΓουν^αθειά τη στάση μας.


