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Του Γ. ΛΑΚΟΠΟΥΛΟΥ

TO ΕΡΩΤΗΜΑ είναι απλό: -Ποιο από τα δύο 
μεγάλα κόμματα θα κερδίσει ας επόμενες 
εκλογές:». Απαντήσεις του τύπου «αυτό που 
έχει το καλύτερο πρόγραμμα» ή «αυτό που 
έχει τον καλύτερο αρχηγό» απορρίπτονται. 
Η σοχπή απάντηση είναι: Αυτό που έχει τον 
καλύτερο... «προχνό καφέ»? Ολα δείχνουν 
ότι η προσεχής εκλογική αναμέτρηση θα κρι- 
θεί στο μέτωπο της επικοινωνίας και όπου

Η συμμετοχή του κ. Μιχάλη Λιάπη και του 
κ. θ. Ρουσόπουλου στον -πρωινό καφέ· 

τπ3 Ρηγίλλη? θεωρείται δεδομένη

ος έχει τους καλύτερους επικοινωνι αλόγους 
αποκτά υπεροπλία. Στο ΠαΣοΚ το γνωρί
ζουν εδώ και πολλά χρόνια. Στη ΝΔ μόλις 
τώρα αντιλαμβάνονται ότι εκλογές δεν κερ
δίζονται από το μπαλκόνι και σπεύδουν. 
Οπως υπάρχει από το 1996 δίπλα στον πρω
θυπουργό κ. Κ. Σημίτη μια ομάδα «επικοί- 
νωντακής στρατηγικής», έτσι θα συσταθεί 
οσσνούπω μια ανάλογη ομάδα δίπλα στον 
πρόεδρο της ΝΔ κ. Κ. Καραμανλή. Η συνέ
χεια επί της - τηλεοπτικής - οθόνης.

■ Η npooExns εκλογική αναμέτρηση μεταίύ του ΠαΣοΚ και ms ΝΔ θα κριθεί στο μέτωπο ms επικοινωνίαβ

0 πόλεμοδ του πρωινού καφέ
Ποιοι συζητούν κάθε π^χοί με τον κ. Σημίτη και ποιοι θα συνεργάζονται με τον κ. Καραμανλή

Κάθε Δειπέρα πρωί ο κ.
Σημίτης κάθεται σιο με

γάλο τραπέζι συσκέΊτων που 
βρίσκεται στο γραφείο του στο 
Μέγαρο Μαξίμου και γύρω 
του παίρνουν θέση οι συνερ
γάτες του: ο κ. Ν. θέμελης, 
σύμβουλός του και εξ απορ- 
ρήτωντου· ο Γραμματέας του 
Υπουργικού Συμβουλίου κ. Σ. 
Κοσμίδης, ο ισχυρός άνδρας 
του κι βερ\ηπκού μηχανισμού· 
ο υπουργός Τύπου κ. Χρ. 
Πρωτόπαπας και ο υφυ
πουργός κ. Τηλ. Χυτήρης- ο 
προσωπικός υπεύθυνος Τύπου 
του Πρωθυπουργού κ. Γ. Πα- 
νταγιάς. Κατά περίπτοχτη στη 
σύνθεση προστίθεται κάποι
ος από τους λοιπούς συμβού
λους του Πρωθυπουργού, με 
συνηθέστερο τον αρμόδιο επί 
των οικονομικών κ. Γκίκα 
Χαρδούβελη. Επισήμως συ
ζητούν για το ατομικό πρό- 
γραϊφα του κ. Σημίτη. Κατ’ ου
σίαν είναι μια συμπαγής ομά
δα που χαρόσσει την επικοι- 
νωνιακή πολιτική της κυβέρ
νησης.

■ Οι εξωτερικές 
συνεργασίες

Αυτή η πολιτική ενισχύεται - 
αν δεν στηρίζεται κατά κύ
ριο λόγο - με «εξωτερικές» 
συνεργασίες. Σε επαγγελμα
τική βάση - έχει συμβόλαιο 
με το ΠαΣοΚ - συνεργάζεται 
τακπκά με τον ίδιο τον Πρω
θυπουργό ο κ. Ελ. Κουσού- 
λης. της εταιρείας Λέγειν και 
Πράττειν, από τους ικανότε
ρους σε θέματα πολιτικής 
στρατηγικής στην Ελλάδα. 
Ενίοτε εμπλέκεται και ο κ. 
Ευ. Φαναράς, ο οποίος πα- 
ρίσταται σπανίοις στις συ
σκέψεις. αλλά οι μετρήσεις 
της εταιρείας δημοσκοπήσε
ων Μέτρον Ανάλυσις που δι
ευθύνει βρίσκονται συχνά 
στο τραπέζι. Κατά περιόδους 
σε αυτά τα θέματα έχει λόγο 
και ο υπουργός Παιδείας κ. 
Π. Ευθυμίου. Οι προσεχείς 
δημοτικές εκλογές είναι το 
επόμενο μέτωπο στο οποίο η 
γνώμη τόσο του κ. Κουσούλη 
όσο και του κ. Φαναρά θα 
είναι βαρύνουσα. αρχής γε- 

νομένης από την επιλογή των 
υποψηφίων για τοι»ς ΟΤΑ.

Το «ετπκοινωνιακό του Πα
ΣοΚ» έχει και έναν άλλο άξο
να. τον κ. Κ. Λαλιώτη, που εί
ναι το «βαρύ πυροβολικό» της 
κυβέρνησης σε αιττό το μέτ<»>- 
πο. Υπεύθυνος για την επι- 
κοινωνιακή στρατηγική του 
Κινήματος από το... 1974, ο 
Γραμματέας του ΠαΣοΚ βγαί
νει στο προσκήνιο με αυτόν 
τον ρόλο συνήθως σας προε
κλογικές περιόδους, όταν 
αναλαμβάνει επιπροσθέτοχ; 
και ρόλο «πορτ παρόλ».

Ωστόσο η συμβολή του 
στις ενδιάμεσες περιόδους 
είναι ανελλιπής και συχνά 
κρίσιμη, καθώς είναι «παλιά 
καραβάνα» και γνωρίζει άρι
στα αυτό το παιχνίδι, στο 
οποίο οσσνούπω θα εντάξει 
και τη Χαρ. Τρικούπη. Ο κ. 
Λαλιώτης γνωρίζει πρόσω
πα και πράγματα στον χώρο 
της πολιτικής επικοινωνίας 
και θεωρείται ασυναγώνιστος 
στην προβολή συνθημάτων, 
ιδίοις σε περιόδους προε
κλογικής αιχμής, στις οποί
ες συνεργάζεται με διαφημι
στές, όπως είναι οι εταιρείες 
Mass και BBDO. Λέγεται ότι 
σε δύο τουλάχιστον περι
πτώσεις ο κ. Λαλιώτης κα- 
τάψερε να αντιστρέφει τις 
προβλέψεις και να εξασφα
λίσει την εκλογική επικράτη
ση του ΠαΣοΚ με αμιγώς επι- 
κοινωνιακά εργαλεία. Η τε
λευταία ήταν στις εκλογές 
του 2000. Από τότε που ανέ
λαβε Γραμματέας της ΚΕ συ
νεργάζεται αρμονικά με τον 
κ. Πρωτόπαπα. είναι πιθα
νόν όμως να βάλει και ένα 
άλλο μπρίκι στη Χαρ. Τρι- 
κούπη και κάθε πρωί να πί
νει καφέ με τον κ. Ν. Αθα- 
νασάκη, τον κ. Π. Κουτου- 
φά και (σοκ; με έναν δημο
σιογράφο που θα ανπκατα
στήσει τον κ. Δ. Καρύδη στο 
γραφείο Τύπου του ΠαΣοΚ.

■ Ο ανπ-καφέ8
ms Ρπγίλλπ8

Λίγες εκατοντάδες μέτρα πιο 
μακριά, ο κ. Καραμανλής αρ
χίζει να αναλαμβάνεται ότι η 

επικοινωνιακή πολιτική του 
ίδιου και του κόμματός του 
δεν μπορεί να εξαντλείται στην 
περιστασιακή - και συνήθως 
προεκλογική - συνεργασία με 
την εταιρεία Spot Tompson 
και αποφάσισε να ξεσηκώσει 
το "μοντέλο Σημίτη·. Αυτή την 
περίοδο ο πρόεδρος της ΝΔ 
συγκροτεί την ομάδα του δι
κού του "πρωινού καφέ». Λέ
γεται ότι η ιδέα ανήκει στον 
εξόδελφό του κ Μ. Λιάπη που 
θα είναι ένας από τους δύο 
σίγουρους συνομιλητές του κ. 
Καραμανλή στον -καφέ της 
Ρηγίλλης*. Ο άλλος θα είναι 
ο εκπρόσωπος Τύπου της ΝΔ 
κ. θ. Ρουσόπουλος. Οι άλλες 
θέσεις παίζονται καθτός η πλή
ρωσή τους μπορεί να απολή- 
ξει σε ανεπιθύμητους εσο>- 
κομμσπκούς συμβολισμούς, 
όπως θα σιμβεί π.χ. με τη συμ
μετοχή ή όχι της κυρίας Ντά
ρας Μπακογιάννη. Μένει επί
σης να αποφασισθεί αν στον 
•καφέ· θα ενσυιματωθεί ολό
κληρη η «παρέα» που δια
δραματίζει ως το)ρα - υποτυ- 
πωδώς - αυτόν τον ρόλο, ήτοι 
οι κκ. Ευ. Μεϊμαράκης. Δ. Σι- 
ούφας και Πρ. Παυλόπου- 
λος, αν θα μετάσχει ο κ. Στ. 
Δήμας και αν θα ζητηθεί και 
η συνδρτχιή κάποιου "ειδικού» 
από την ελεύθερη αγορά.

■ II υπεροχή
Σημίτη

Τα «καφενεία» και οι διαφη
μιστές είναι τα δύο σκέλη του 
«επικοινωνιακού τριγώνου» 
στο οποίο θα στηρίξουν τα 
δύο κόμματα την τρέχουσα 
αναμέτρηση αλλά και την 
εκλογική τακτική τους. Η τρί
τη πλευρά είναι οι εταιρείες 
δημοσκοπήσεων, και για την 
ακρίβεια τα ευρήματα των 
ερευνών τους. Ηδη και στα 
δύο επιτελεία αναμένουν με 
αγωνία πς μετρήσεις του Δε
κεμβρίου, στα οποίες θα απο- 
τυπωθεί το πολιτικό κλίμα με
τά τις εξελίξεις της 11ης Σε
πτεμβρίου, το συνέδριο του 
ΠαΣοΚ και τον ανασχηματι
σμό. Η «πρωθυπουργική ει
κόνα» τ<·ιν κκ. Σημίτη και Κα
ραμανλή, η πρόθεση ιρήιρου 

και η δημοτικότητα των στε
λεχών είναι τα κρίσιμα ση
μεία των αναμενόμενων με
τρήσεων. Από τη σπγμή που 
τα κομματικά επιτελεία θα 
πληροφορηθούν ότι αρχίζουν 
να τρέχουν οι νέες δημοσκο
πήσεις θα ανεβάσουν τους τό
νους για να κυριαρχήσουν 
στην επικαιρότητα και να κα- 
ταγραφούν ευνοϊκά. Το ίδιο 
συμβαίνει κάθε φορά και με 
τα «μεγαλοστελέχη» των δύο 
κομμάτων που κάνουν ό,τι 
μπορούν για να βρεθούν στο 
προσκήνιο την περίο-
δο που «μετράνε» 
οι δημοσκόποι. Η 
προϊστορία αλλά 
και τα σημερινά 
δεδομένα δεί
χνουν ύπι το Πα-

Ο υπουργό? 
Τύπου κ. Χρ. 
Πρωτόπαπα? 
συμμετέχα 
στη σύσκεψη 
ms Δευτέρα? 
με τον κ. Σημίτη

ΣοΚ υπερέχει εμφανώς της 
ΝΔ στον «πόλεμο της επικοι
νωνίας» και ο κ. Σημίτης με
τέχει στις καθημερινές μάχες 
του με πολύ καλύτερο εξο
πλισμό. Η ομάδα του «πρωι
νού καφέ» του Μεγάρου Μα
ξίμου έχει δυνατότητες για 
καλύτερη ανάλυση του πολι
τικού σκηνικού και μεγαλύ
τερη επάρκεια στη διαμόρ
φωσή του, για την οποία συ
χνά χρησιμοποιεί ως «επι- 
κοινωνιακό όχημα» τον ίδιο 
τον κ. Σημίτη. Μελετούν με 

προσοχή τις δημοσκο
πήσεις, χρησιμοποιούν 
επιστημονικά μέσα 
στην περιγραφή του 
πολιτικού κλίματος 
και αποτελεσματικές 
μεθόδους στον επηρε- 

Γ

ασμό του. Το αποτέλεσμα εί
ναι κατά κανόνα ικανοποιη
τικό, αφού κατορθώνουν 
αφενός να προβάλλουν το 
πλεονεκτήματα της κυβέρνη
σης και να περιορίζουν το 
μειονεκτήματα και αφετέρο·· 
να πλήττουν καίρια το προ 
φίλ του αντιπάλου, είτε είναι 
ο ίδιος ο κ. Καραμανλής εί
τε η ΝΔ στο σύνολό της. Π χ 
αν παρατηρήσει κανείς το τε
λευταίο διάστημα τον συν
δυασμό ανάμεσα στο «σκλη
ρό ροκ» του κ. Λαλιώτη, την 
«υποστήριξή» του από τον κι - 
βερνητικό εκπρόσωπο κ. 
Πρωτόπαπα και πς επιλεκτι
κές παρεμβάσεις του ίδιο·· 
του κ. Σημίτη, θα διαπιστώ
σει σπ το ΠαΣοΚ γνωρίζει κα
λύτερα το επικοινωνιακή παι
χνίδι. είτε πρόκειται για τυ
πικό «πολιτικό μάρκετινγκ' 
είτε για κλασική πολιτική 
αντιπαράθεση.

■ Το χλωμό 
προφίλ

Στη ΝΔ η επικοινωνιακή πο
λιτική βρίσκεται ακόμη σε τ μ- 
βυϊκή μορφή και αν εξαιρε
θεί η συγκροτημένη παρο·*- 
σία του κ. Ρονσόπουλου. με 
τους υπόλοιπους «χάνει η μά
να το παιδί...». Πολύ συχνά 
τα κορυφαία στελέχη του 
κόμματος κινούνται σε δια
φορετικό μήκος κύματος από 
την ηγεσία - αψού δεν υπάρ
χει επικοινωνιακό κέντρο ,ια 
να «δίνει γραμμή» - και ενίο
τε οι επίσημες τοποθετήσεις 
του κόμματος απέχουν πα
ρασάγγες από πς θέσεις, π.χ.. 
της κυρίας Μπακογιάννη. Αλ
λά και το προφίλ του κ. Κα
ραμανλή εμφανίζεται συχνό 
χλωμό. αντιφατικό ή δεν δια
γράφεται καθόλου και η 
«πρωθυπουργική εικόνα του 
πάσχει, καθώς η προβολή της 
απέχει πολύ από τις σύγχρο
νες εεπκοινωνιακές συντπνες. 
Η επικαιρότητα των τελευ
ταίων ημερών δείχνει ότι στη 
Ρηγίλλης θα χρειαστούν πολ
λούς «καφέδες» ώσπου να 
συναγωνιστούν αξιοπρι πώς 
το επικοινιονισκό ιμπέριουμ 
του Μεγάρου Μαξίμου


