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Δεκέμβριο ξεκινάει το κινητό τον ΟΤΕ
ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ.

Γραφείο Βόρειας Ελλάδας 
Η ΠΡΩΤΗ δοκιμή του «ελληνικού 
κινητού τηλεφώνου» του ΟΤΕ έγι­
νε με επιτυχία χθες στη Θεσσαλονί­
κη, ενώ η μαζική λειτουργία του θα 
αρχίσει την 1η Δεκεμβρίου.

Το κινητό τηλέφωνο της 
COSMOTE θα καλύψει αρχικά τις 
τρεις μεγάλες πόλεις, Αθήνα, Θεσ­

σαλονίκη και 
Πάτρα και τις 
εθνικές οδούς, 
που αντιπρο­
σωπεύουν το 
50% του ελλη­
νικού πληθυ­
σμού, ενώ η 
κάλυψη ολό­
κληρης της χώ­
ρας θα γίνει σε 
δύο χρόνια.

Παρουσιά­
ζοντας, εξάλ­
λου, το Σάββα­
το στη ΔΕΘ τη 
νέα δραστη­
ριότητα και 

τους γενικούς δείκτες του Οργανι­
σμού. η ηγεσία του ΟΤΕ υπογράμ­
μισε ότι σε τρία χρόνια το «ελληνικό 
τηλέφωνο» θα έχει ηγετική θέση 
στον τομέα της κινητής τηλεφωνίας 
και θα καλύψει ολόκληρη τη χώρα.
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Σε άλλες 9 πόλεις 
το δίκτυο ΟΤΕΝΕΤ

Δημήτοης Παπουλιας, Πέτρος Λάμπρου, Βασίλης Σκουρής και ο κ. 
Κολίρης κατά την παρουσίαση της δραστηριότητας του ΟΤΕ και της 

νέας κινητής τηλεφωνίας του Οργανισμού

Με το νέο τηλέφωνο 
συνομίλησε και ο 

Πρωθυπουργός κ. Κώστας 
Σημίτης, κατά την επίσκεψή 
του χθες στο περίπτερο του 

ΟΤΕ στη ΔΕΘ

Αναφερόμενος στην ανοδική 
πορεία του ΟΤΕ, ο διευθύνων σύμ­
βουλος του Οργανισμού, κ. Πέτρος 
Λάμπρου, υπογράμμισε ότι τα έσο­
δα του ΟΤΕ, έφθασαν από 450 δισ. 
σε 850 δισ. δρχ., ενώ τα τηλεφωνικά 
τέλη αυξήθηκαν μόνο κατά ένα τρί­
το σε σχέση με την αύξηση του πλη­
θωρισμού.

Σε τρία τρισ. δρχ. αποτιμάται η 
περιουσία του ΟΤΕ, τόνισε ο πρόε­
δρός του, κ. Δημήτρης Παπούλιας, 
ενώ η τιμή της μετοχής από 4.000 
δρχ. έφθασε σήμερα 6.500 δρχ. και

το σύνολο των μετόχων σε 300 χιλιά­
δες.

Η νέα κινη τή τη λεφωνία θα στη - 
ριχθεί αποκλειστικά στον ανταγω­
νισμό και στις προσιτές τιμές, τόνι­
σε ο πρόεδρος της COSMOTE, κα­
θηγητής Βασίλης Σκουρής, ενώ ο 
διευθύνων σύμβουλος της θυγατρι­
κής εταιρείας του ΟΤΕ, κ. Κολίρης, 
είπε ότι την πρώτη χρονιά λειτουρ­
γίας θα καλύψει το περίπου 12% 
της τηλεπικοινωνιακής αγοράς, με 
στόχο τη σύνδεση με 150.000 συν­
δρομητές.

ΣΥΝΤΟΜΑ ολοκληρώνεται 
το σχέδιο του ΟΤΕ για 
επέκταση του δικτύου 
ΟΤΕΝΕΤ, που είναι ο 
σημαντικότερος φορέας του 
Internet στη χώρα μας, και σε 
άλλες 9 πόλεις της Ελλάδας. 
Πρόκειται για την Ξάνθη, τον 
Βόλο, την Λαμία, τη Χαλκίδα, 
την Κέρκυρα, την Κόρινθο, 
την Καλαμάτα, τη Σύρο και 
τα Χανιά, ενώ θα 
εμπλουτισθούν οι υπάρχοντες 
9 κόμβοι σε αντίστοιχες 
πόλεις που έχουν μεγάλη 
εμπορική κίνηση.
Ήδη, μέσα σε έξι μήνες που 
λειτουργεί εμπορικά το 
δίκτυο του ΟΤΕΝΕΤ (Αθήνα, 
Θεσσσαλονίκη, Λάρισα, 
Καβάλα, Ιωάννινα, Πάτρα, 
Ηράκλειο, Ρόδο και 
Μυτιλήνη) έχει επιτύχει 4.755 
συνδέσεις Dial-Up και 55 
μόνιμες συνδέσεις, στις οποίες 
θα προστεθούν σύντομα άλλες 
50. Σύμφωνα με στοιχεία του 
δικτύου ΟΤΕΝΕΤ, ο μηνιαίος 
ρυθμός κατάθεσης αιτημάτων 
για σύνδεση φθάνει τις 600 
για συνδέσεις τύπου Dial-Up

και τις 14 για τις μόνιμες 
συνδέσεις.
Ο πιο δη μοφιλή ς τρόπος 
σύνδεσης ενός χρήστη με το 
Internet μέσω ΟΤΕΝΕΤ είναι 
το δημόσιο επιλεγόμενο 
τηλεφωνικό δίκτυο (PSTN 
Dial-Up) με την κλήση του 
αριθμού 0965-55555. Η 
σύνδεση αυτή κατά την οποία 
ο χρήστης λαμβάνει μια 
τυχαία διεύθυνση IP κάθε 
φορά (Dynamic ΡΡΡ) 
προβλέπει δωρεάν εφάπαξ 
τέλος σύνδεσης· το μηνιαίο 
τέλος σύνδεσης είναι 6.500 
δρχ. και η τρίμηνη συνδρομή 
κοστίζει 19.500 δρχ. η 
εξάμηνη 39.000 δρχ. και η 
ετήσια 70.200 δρχ. Στις τιμές 
αυτές προστίθεται ΦΠ Α 18%. 
Αν η συνδρομή είναι 
αορίστου χρόνου, 
καταβάλλεται το κόστος του 
πρώτου εξάμηνου, και για το 
επόμενο χρονικό διάστημα 
ενσωματώνεται το μηνιαίο 
τέλος συνδρομής (6.500 δρχ. 
+ΦΠΑ18%)στον 
τηλεφωνικό λογαριασμό του 
πελάτη.
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ΕΘΝΙΚΗΣ ΤΡΑΠΕΖΑΣ
ΓΙΑ ΑΠΟΦΟΙΤΟΥΣ ΛΥΚΕΙΟΥ

■ Π ληροφορική  
ι Διοίκηση Επιχειρήσεων

Χρηματοδότηση μέσω τομ προγράμματος ΕΘΝΟΣΠΟΥΔΕΣ

Τ Ι Ε ΙΝ Α Ι TO  D IP L O M A  IN  M A R K E T IN G
Είναι ένα πρωτοποριακό πρόγραμμα σπουδών Marketing, 

που αποτελεί μια δυναμική πρωτοβουλία της Ελληνικής 
Εταιρίας Διοικήσεως Επιχειρήσεων (ΕΕΔΕ), και του 

Ελληνικού Ινστιτούτου Marketing (ΕΙΜ) και πιστοποιείται 
από την Ευρωπαϊκή Συνομοσπονδία Marketing (EMC). 

Η διάρκεια του προγράμματος είναι τριετής και αποτελεί
ΧΥΝΟΜο^

Π ρότυπ α  Εργαστήρ ια  *  

Β ιβλ ιοθήκη  ·  

Α νο ικ τό  Σ εμ ινά ρ ια  ·  

Ε π ισ κέψ ε ις  σε Επ ιχε ιρ ήσ ε ις  ·  

Α θ λητ ισμός  ·  

Υποτροφ ίες  *

•  Ο μ ά δ ες  Ε ιδ ικ ό ν  Ε νδ ια φ έρ ο ντο ς  

(V ideo Processing, E D I,  κ.λπ.)

•  Γρ αφ είο  Ε ύρ εσ η ς  Ε ρ γ α σ ία ς

•  Ευρ ω π α ϊκά  Π ρ ογ ρ άμ μ ατα

•  Συνερ γασ ία  μ ε  Β ρ εταν ικά  

Π ανεπ ισ τήμ ια
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Για περισσότερες

φ. νωνίας 200 & Ιακωβάτων 
<11 44 Κάτω Πατήσια

στο τηλέφωνο 21-12.000,
καΤ. Πάπιστα και

ενα απο τα επτά ευρωπαϊκά προγράμματα που χορηγουν 
DIPLOMA αναγνωρισμένο από το EMC. Η διδασκαλία 

του προγράμματος γίνεται στην ελληνική γλώσσα.

Σ Ε  Π Ο ΙΟ Υ Σ  Α Π Ε Υ Θ Υ Ν Ε ΤΑ Ι
Τρ πρόγραμμα Diploma in Marketing απευθύνεται σε 

απόφοιτους Λυκείου που ενδιαφέρονται να αποκτήσουν 
ένα Δίπλωμα Πανεπιστημιακού επιπέδου καθώς και σε 

απόφοιτους Πανεπιστημιακών σχολών που επιθυμούν να 
αποκτήσουν εξειδικευμένες γνώσεις στο 

χώρο του Marketing.

Τ Ι Π Ρ Ο Σ Φ Ε Ρ Ε Ι 
ΑΝΑΓΝΩΡΙΣΗ από επαγγελματικούς και ακαδημαϊκούς 

φορείς (π.χ. Σύνδεσμος Ελληνικών Βιομηχανιών, Εμπορικά 
και Βιομηχανικά Επιμελητήρια κ.λπ). 

ΠΙΣΤΟΠΟΙΗΣΗ από το Ελληνικό ινστιτούτο Marketing (ΕΙΜ) 
της ΕΕΔΕ και την Ευρωπαϊκή Συνομοσπονδία 

Marketing (EMC).
ΣΥΝΔΥΑΣΜΟ ΘΕΩΡΙΑΣ ΚΑΙ ΠΡΑΚΤΙΚΗΣ από κορυφαίους 

Έλληνες Πανεπιστημιακούς καθηγητές και έμπειρα
στελέχη του χώρου. 

ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΕΣ ΣΠΟΥΔΕΣ σε αναγνωρισμένα 
Πανεπιστήμια του εξωτερικού. 

ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ για μία πετυχημένη καριέρα στο Marketing.

Σε μία εποχή που η επαγγελματική καταξίωση απαιτεί 
εφόδια αναγνωρισμένα, η απόκτηση του 

DIPLOMA IN MARKETING της ΕΕΔΕ I ΕΙΜ αποτελείτο
πρώτο σίγουρο βήμα.
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ελληνική εταιρία διοικήσεως επιχειρήσεων ελληνικό ινστιτούτο μάρκετινγκ


